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Рецензія
на монографію Ю. С. Шевчук

«Реклама як складова частина кінотвору»

Рецензия
на монографию Ю. С. Шевчук

«Реклама как составная часть кинопроизведения»

Review of the monograph  
“Advertising as an integral part of a film” by Yuliia Shevchuk
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Своєю монографією Юлія Шевчук ро-
бить черговий крок до пізнання реклами 
як прикладної технології у сфері ауді-
овізуального мистецтва. Актуальність 
роботи полягає в тому, що попри окремі 
дослідження реклами, які з’являлися 
у вітчизняній науці, монографія Юлії 
Шевчук є комплексним дослідженням 
кінореклами як складової частини кі-
нотвору.

Цілком справедливо Ю. Шевчук ба-
чить два складники наукового дискурсу 
щодо кінореклами: мистецтвознавчий 
та культурологічний. 

Безперечно заслуговує на увагу розро-
блена авторкою методика проведення 

першого і другого емпіричного дослі-
дження.  Умови проведення, визначені 
дисертанткою, виглядають такими, що 
здатні були забезпечити релевантність 
отриманих результатів. Важливо, що під 
час першого емпіричного дослідження 
було зафіксовано певні порушення За-
кону України «Про рекламу» і зроблені 
пропозиції щодо їх унеможливлення.

Можна зробити висновок про те, що 
монографія «Реклама як складова ча-
стина кінотвору» повністю відповідає 
вимогам, які висуваються до дослі-
джень такого типу.
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